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Bergamo 2.(035)
sbarca nel salotto
dell’'innovazione

Il progetto condiviso da Universita, Harvard

e Fondazione Italcementi per la citta del futuro
allarassegna «Smart people & Smart cities»

FABIO FLORINDI

ssmmen || progetto Bergamo
2.(035) varcaiconfinicittadinie
approda al primo weekend del-
I'innovazione, organizzato dal
magazine Wired al Museo della
ScienzaedellaTecnologiadi Mila-
no.

Il programma di ricerca sulle
smart cities dell'Universita di
BergamoedellaGraduateschool
of Designdell’'UniversitadiHar-
vardverradunque presentatonel
corsodelliniziativa«Smartpeo-
ple & Smartcities» chevedepre-
senti alcuni dei massimi esperti
mondialisultemadellesmartci-
ties. A contribuire a Bergamo
2.(035) éstataanchelaFondazio-
ne Italcementi, sia perché la so-
cietacredenellaricercaenell’in-
novazione, equestofapartedella
«mission» stessadellaFondazio-
ne,siaperchévuolefareunregalo
allacittainoccasionedeisuoil50
anni di attivita.

Bergamo 2.(035) nasce dalla
necessitadielaborare unavisione

articolata,comparativaedilungo
terminedei pitirilevantisviluppi
futuridegliambientiurbaniedei
suoi territori. Ilprogramma, adif-
ferenzadialtrericerchesimili,si
focalizzasuuncontestourbanoe
territoriale cheétipicodiunacitta
storica di medie dimensioni, si-
tuata all'interno di un territorio
fortemente industriale e com-
merciale, ma che ha conservato
unnotevole potenziale disviluppo
dell’economia rurale.

Obiettivo di Bergamo 2.(035)
¢ capitalizzare al meglio il patri-
monio economico-industriale,
culturaleesocialediunacittamil-
lenariainmododacostruireil fu-
turo, mettendoal centrodellostu-
dioi cittadini del domani ed evi-
tandoil rischiodifocalizzarsisul-
I'ideadicyber-city,incuilatecno-
logiarappresental’elementoper-
vasivoedinvasivo delle comunita.
Insomma, va bene la tecnologia
madeveessere utilizzataesclusi-

vamente in funzione dei bisogni

dei cittadini.
Laricercasiconcentrainparti-

=

Esperti mondiali

a confronto al Museo
della Scienza e della
Tecnologia a Milano

colare su sei aree tematiche. La
primapuoessere definitamobili-
taelogisticaurbanaeall’interno
diessasicercailmigliore sviluppo
delterritorioalungotermine, ca-
pace di sfruttare le opportunita
offerte dal progresso tecnologico.
Poicelasferadellavalorizzazione
dellafilieraagroalimentare, attra-
versolapromozionedellaprodu-
zioneedel consumoresponsabile.
Terzopunto él'urban manufactu-
ring, cioelaproduzione akmzero.
Altrocapitoloéla«cittadellaco-
noscenza, ossia la creazione di
una mappa di conoscenze per
mettere in «rete» i vari progetti
che le associazioni sul territorio
portanoavanti. C'¢ spazioanche
per la «citta dellasalute», che ha
Lobiettivodimigliorarele condi-
zioni disalutedei cittadini,conun
occhiodiriguardoversoglianzia-
ni. Ultima area e quella dell'im-
prenditoriaresponsabile, perché
leaziende hanno ancheunruolo
sociale.

Nella visione di Bergamo

2.(035), quindi, i cittadini sono
parteintegrantediunaclasse cre-
ativaconsapevoledel proprioruo-
lonellasocieta e testimonidiun
processo evolutivo continuo. Il
professor Sergio Cavalieri, coor-
dinatore scientifico di Bergamo
2.(035), illustrando il progetto a
Milanohadettochelasuacaratte-
risticadistintiva «¢'adozione di
unapprocciomulti-prospetticoe
multi-disciplinare», che coinvol-
ge «una pluralita di soggetti che
mettonoafattorecomunelaloro
progettualita, lapropriavisione,
lepropriesensibilitaed interessi».

Unacitta, infatti,éun «sistema
disistemi» che deriva «dall’inte-
grazione di prospettive comple-
mentariedall'interazione dicom-
ponentiistituzionali, socio-eco-
nomiche, e tecnologiche».

L’approccio adottato nel pro-
grammadiricercaintende conte-
stualizzare nelterritoriolavisio-
neeilmodelloformulatoall’inter-
no di Bergamo 2.(035), coinvol-
gendo le parti interessate in un
processodicreazionestrutturato
e sistematico. m
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